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I. INTRODUCCIÓN  

La  zona  fronteriza posee excelentes condiciones para la explotación apícola, debido a 

su gran riqueza en plantas aprovechables por las abejas y sus condiciones climáticas, 

además de contar con asociaciones de apicultores de más de 30 años de 

establecimiento. Sin embargo, tales condiciones no han sido aprovechadas 

adecuadamente, debido al predominio de productores afectados por limitaciones en el 

acceso a la tecnología, baja rentabilidad, inadecuadas técnicas de producción, 

dispersión y debilidades institucionales entre las organizaciones apícolas existentes. 

 

La producción de miel depende de los factores climáticos. Periodos de lluvias seguidas 

de sequias prolongadas, inciden tanto en la  alta producción y  como en la baja 

producción. La idea de una producción sin tanta variabilidad en volumen y en la que se 

incluya mejorar  los procedimientos de manejo, extracción y acopio de la miel, es 

todavía una realidad distante para la mayoría de los productores, que dependerá en 

gran medida del grado en que la apicultura se vuelva su principal actividad  generadora 

de ingresos y a las capacitaciones en las que participen. 

 

 En sentido, el objetivo de este estudio es definir la demanda y oferta actuales de la 

miel de abejas, así como identificar los  mercados metas, potencialidades y 

limitaciones para acceder a los mismos. La población objetivo de estudio son los 

apicultores pertenecientes a la cooperativa Salvador Ferrer y su  ámbito geográfico 

comprende las provincias de Dajabon, Monte Cristi y Santiago Rodríguez. 

 

La metodología de estudio está basada en el levantamiento de informaciones 

primarias, mediante la extracción de una muestra de productores de las provincias 

mencionadas, a quienes se les aplicó un cuestionario que recoge las informaciones 

básicas relevantes sobre la actividad apícola. También se realizaron entrevistas con 

técnicos pertenecientes a diversas instituciones involucradas en acciones que inciden 

en esta actividad. Además, se recopilaron informaciones secundarias publicadas en 

diversos medios, como libros, revistas, periódicos e internet entre otros.  
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El contenido del estudio es el siguiente: El Capitulo Primero contiene los objetivos y la 

metodología utilizada en el trabajo. El Capitulo Segundo, contiene elementos de la 

demanda: definición  y uso del producto, estructura de la demanda (consumo directo, 

exportaciones y consumo industrial) y la cadena de distribución del producto.  El 

Capítulo Tercero, compuesto por la estimación de la oferta disponible y los factores 

que inciden en la oferta de miel de abejas. En el Capítulo Cuarto, se  identifican los 

mercados metas de la miel de abejas, las estrategias de marketing que permitan lograr 

accesibilidad a dichos mercados, así como las limitaciones que presenta dicha 

actividad. Por último, se presentan las conclusiones y recomendaciones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



8 
 

 

II. Objetivos, Justificación y Metodología.  

 

2.1 Justificación  

La apicultura es una actividad que produce importantes beneficios a la agricultura y el 

medio ambiente  como son los recursos forestales, por medio de la acción polinizadora 

de las abejas, contribuyendo a incrementar la productividad de estos sistemas y 

aumentando la  diversidad biológica. 

 

¶ La apicultura es una alternativa de la diversificación agropecuaria Por 

ejemplo  los caficultores y otros productores de  frutales, pueden aprovechar las 

floraciones de los árboles y de aquellos árboles de sombras de las fincas. 

 

¶ Uso de abejas en la polinización de otras actividades agrícolas: frutales 

(melón, sandias) y en la  producción de vegetales de  invernaderos. En nuestro 

país, la empresa MACAPI,  ha introducido la apicultura en sus plantaciones de 

aguacates, para que se realice la polinización de manera más  eficiente.  

 

¶ La apicultura es  una actividad amigable con el medio ambiente, el 

apicultor se convierte en un guardabosque, dado que su actividad requiere de la 

flora y por ende, es un defensor de la foresta.  

 

¶ La apicultura es una actividad de mitigación de la pobreza rural, no 

requiere grandes inversiones ni grandes extensiones de espacio para 

desarrollar esta actividad productiva. 

La apicultura constituye una importante actividad económica con un atractivo potencial 

para exportación, debido a la demanda mundial insatisfecha. 
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2.2 Objetivos  

2.2.1 Objetivo General  

El mercado está compuesto por la demanda  y la oferta de la miel. Por el lado de la 

demanda, está constituida por  la cantidad vendida a un precio determinado  a los 

siguientes segmentos: consumo directo o al detalle, consumo de laboratorios e 

industrias de alimentos y las exportaciones. Por el lado de la oferta, está compuesta 

por la cantidad de miel disponible para la venta a un precio  en un momento 

determinado.  

 

El problema como lo perciben los apicultores es el bajo precio percibido por parte de 

los compradores o intermediarios, pero al mismo tiempo, reconocen que la producción 

de miel de abejas presenta  una tendencia decrecientemente continua durante la última 

década, implicando disminución de la oferta aprovechable, causada por factores de 

tipo ambientales, limitaciones en el manejo del apiario, en la extracción  y acopio de la 

miel y la disponibilidad de recursos financieros. Los apicultores reconocen  que para    

pretender comercializar la miel de abejas, es necesario realizar un conjunto de 

operaciones logísticas, que le permitan acceder a los segmentos de mercados, 

identificados como  metas. 
 

Bajo el contexto explicado en el párrafo anterior, el objetivo general  del presente 

estudio de mercado es definir los factores que interactúan en la conformación de 

la oferta disponible de miel, así como también aquellos que intervienen  en la 

demanda, especificando los requerimientos necesarios para acceder a los 

segmentos de mercado identificados como metas por parte de la cooperativa 

Salvador Ferrer.  

 

2.2.2 Objetivos Específicos 
 

¶ Identificar los factores  relevantes en la producción de miel de abejas en las 

provincias, Dajabón, Montecristi, Santiago Rodríguez   
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¶ Identificar los factores de carácter relevante en la cantidad demandada o 

consumo de miel  para el segmento del mercado de los intermediarios como 

para los consumidores directos (motivaciones, valoraciones de compra, usos 

frecuentes y  percepción de sus atributos) para los posteriores estudios de 

promoción y estrategia comercial.  

¶ Identificar las oportunidades de los segmentos de mercado identificados  y los 

requerimientos necesarios para acceder a los mismos. 

    

2.3 Fuentes de Datos  

El Estudio de Mercado está fundamentado en las siguientes fuentes de información: 

¶ Fuentes primarias: Se realizaron tres encuestas estructuradas a toda la 

cadena de productiva y de valor de  la miel de abejas. Entre ellas se aplicaron 

30 cuestionarios a los apicultores de las tres provincias, cinco cuestionarios de 

diseño institucional a las respectivas organizaciones que los agrupan, tres 

cuestionarios a los intermediarios, ya sean para exportación o para el mercado 

local y cuatro cuestionarios a los supermercados, como consumidores 

institucionales. Además,  se desarrollaron entrevistas con técnicos de diferentes 

instituciones públicas y privadas que inciden en esta actividad 

 

¶ Fuentes de informaciones secundarias: Generadas por instituciones públicas 

y privadas, documentación obtenida del Internet  y de aquellos actores que 

intervienen en la actividad apícola. 

 

¶ Tamaño de la Muestra: La población objetivo de apicultores estaba compuesta  

por 98 miembros de la Cooperativa Salvador Ferrer  al mes de noviembre de 

2009.  Se extrajo una muestra de 30 observaciones, que representaron el 30 

por ciento de la población total, distribuida según se presenta en el cuadro núm. 

1 (Ver Cuestionarios anexos) De acuerdo a las  informaciones suministradas por 

la cooperativa Salvador Ferrer.  
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Cuadro Núm. 1     
Tamaño de la Muestra  y Población de los Miembros de la                                    

Cooperativa, (Noviembre, 2009) 

Ubicación Productores 
Socios 

Cuestionarios 
Aplicados 

Santiago Rodríguez 24 6 

Villa Vásquez 32 11 

Dajabon 26 5 

Monte Cristy 16 8 

Total 98 30 

 

2.4 Metodología  Aplicada 

 La metodología utilizada fue mediante la creación de grupos focales, es decir, se 

convocó a los directivos de cada uno de los núcleos para que invitaran a los miembros 

para aplicarles el cuestionario. Se solicitaba la representatividad por el tamaño de los 

apiarios. Para la aplicación de los cuestionarios a los  intermediarios, estos fueron 

señalados por apicultores y los cuestionarios aplicados a los supermercados, se 

seleccionaron como establecimientos dentro la cadena de distribución en la cuidad de  

Santo Domingo. 

2.5 Procesamiento de la información 

Se procedió a procesar las informaciones recolectadas en los cuestionarios aplicados, 

creándose una base de datos, a partir de la cual, se generaron tablas o cuadros de 

salidas, con las variables relevantes para realizar inferencias que caracterizan la 

actividad apícola.  
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III. LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJAS ZONA NOROESTE 

 

3.1 Definición del producto 

El producto de nuestro estudio es la miel de abejas. Se entiende por miel "Sustancia 

dulce producida por las abejas obreras (de Apis Mellífera) a partir del néctar de las 

flores o de exudaciones de otras partes vivas de las plantas  presentes en ellas, que 

dichas abejas recogen, transportan, transforman, combinan con otras sustancias 

propias específicas, concentran y almacenan después en panales y dejan madurar en 

las colmenasò .  

 

La transformación desde el néctar a  la miel es un proceso de concentración en el que 

se reduce el contenido de agua desde un 70%-92% hasta un 17% aproximadamente. 

Se trata de  un proceso físico, además de un proceso químico en el que se reduce la 

sacarosa, transformándose en fructuosa y glucosa, mediante la enzima denominada 

invertasa,  contenida en la saliva de las abejas.  

 

La miel está compuesta por agua, fructosa y glucosa. Además, de otras sustancias en 

muy baja proporción como son ácidos, minerales, aminoácidos, proteínas, enzimas  y 

aromas. 

 

Cuadro Núm. 2   
Composición de la Miel de Abejas                               
           (Constituyentes Principales) 

CONSTITUYENTES VALOR MEDIO        
(%) 

RANGO      
(%) 

AGUA 17.0 13.4-26.6 

FRUCTOSA 39.3 21.7-53.9 

GLUCOSA 32.2 20.4-44.4 

SACAROSA 2.3 0-5.6 

OTROS AZUCARES 8.8 - 
Fuentehttp://apicultura.wikia.com/wiki/Caracter%C3%ADsticas_f%C3%ADsicas,_ 

qu%C3%ADmicas_y_organol%C3%A9pticas_de_la_miel  
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Cuadro Núm. 3 
 Composición de la miel de abejas                                   
      (Constituyentes Secundarios) 

CONSTITUYENTES VALOR MEDIO 
(%) 

RANGO 
(%) 

TOTAL ACIDOS GLUCONICOS 0.57 0.17-1,17 

MINERALES 0.17 0.02-1.03 

AMINOACIDOS Y PROTEINAS 0.04 0.00-0.13 

ENZIMAS TRAZA - 

AROMAS TRAZA - 
Fuentehttp://apicultura.wikia.com/wiki/Caracter%C3%ADsticas_f%C3%ADsicas,_qu%C3%ADmicas_y_ 

          organol%C3%A9pticas_de_la_miel  

3.2 Usos del Producto.  

Desde el punto de vista de la demanda, la miel de abejas no es un producto de 

consumo masivo. La miel, debido a los atributos medicinales y características 

nutricionales es consumida directamente como producto, o bien en otros subproductos 

como caramelos y postres, entre otros. Se pueden identificar los siguientes usos: 

gastronómicos, la miel es utilizada principalmente en la cocina y la pastelería. 

Terapéuticos en la medicina tradicional y  los laboratorios utilizan la miel de abejas 

como base para jarabes, a los cuales se les adicionan medicamentos específicos y en 

la cosmética. En este caso particular nos concentraremos específicamente en la miel 

como producto propiamente tal y no en subproductos que estén de alguna manera 

relacionados con ella. 

 

 El peso específico de la miel es de 1,45 Kg el litro. Un litro de  miel líquida, deberá 

tener su peso específico  comprendido entre 1400 gramos y 1600 gramos  a 20°-C. Un 

tanque de miel de abeja pesa 300 kilogramos, equivalentes 660 libras, 6.6 quintales y 

0.3 toneladas métricas. La  adulteración frecuente en la miel es con Jarabe de Maíz de 

Alta Fructuosa (JMAF). La misma sólo puede ser detectada en laboratorio. La 

adulteración de la miel de abejas, es una práctica realizada principalmente por los 

intermediarios, es demasiado frecuente en todas partes del mundo con el fin de 

obtener mayores beneficios.  
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La miel de abejas  tiene características diferentes de acuerdo a la zona de origen, a la 

estación y los diferentes tipos de flora predominantes. Cada variedad y sus  atributos 

del conjunto de mieles  generadas en una región, puede ser utilizada como atractivo 

para un nuevo mix de productos en el mercado. Para el caso nos ocupa, el néctar es 

obtenido de varias especies de árboles diferentes, por tanto,  son poli florales, aun se 

registre mayor incidencia de una flor en un momento determinado y en zonas 

específicas. Los apicultores  de la región noroeste,  identificaron  las siguientes floras 

en periodos específicos, con resultados de coloración y densidad de variedades de 

mieles: 

 

Cuadro Núm. 4 
Características Florales, Densidad y Color 

                                    Flores Color Densidad  

Zona de Monte Cristi 

Bohuco de Indio, Campeche Obscuro Alta 

Manglar, Cambrón y Cactus Caramelo Alta 

Zona Villa Vásquez 

Bohuco de Indio, Campeche, 

Guasábara 
Obscuro Alta 

Cambrón y Cactus Ámbar  Alta 

Zona Dajabon 

Bohuco de Indio, Campeche Caramelo Alta 

Candelón, Santa María, Campanita, 

Mango, Gina 
Caramelo Media 

Zona Santiago Rodríguez 

Bohuco de Indio, Campeche Obscuro Alta 

Candelón, Santa María, Campanita, 

Palma, Guarana, Piñón Cubano 
Caramelo Media 

          Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.  
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3.3 Composición de la Demanda Actual 

La demanda de miel se ha incrementado de manera espontánea influenciada por los 

siguientes factores: crecimiento  vegetativo de la población,  intenso proceso de 

urbanización  de la población y la mayor conciencia  a nivel mundial  y nacional del 

consumo de bienes tendentes a mejorar y/o mantener la salud. 

 

 Este crecimiento en el consumo se ha generado de manera espontánea, puesto que 

no se ha diseñado  una estrategia  tendente a dinamizar el consumo, enfocada hacia el 

mercado nacional mediante de actividades tales como campañas de promoción y/o 

alguna publicidad informando las ventajas del consumo de la miel de abejas. 

 

De acuerdo a datos suministrados por la Dirección General de Ganadería, la  demanda 

de miel  de la República Dominicana  está conformada básicamente  por las partes 

siguientes: las exportaciones  participan en promedio en un 21.8%, la industria nacional  

(reposterías, farmacias, laboratorios) alrededor de un 11.0%  y el consumo directo 

personal 67.2%. Para los fines del siguiente trabajo, nos concentraremos en la 

demanda de las exportaciones y el consumo directo personal, que de acuerdo a la 

directiva de la Cooperativa, Salvador Ferrer, estos dos segmentos  presentan mayor 

dinamismo y también   tienen mayores posibilidades de incidir en el comportamiento 

esperado del mercado 

Cuadro Núm.  5 
 Participación de las Exportaciones en la Producción Total.          

 (Kilogramos) 

  2004 2005 2006 2007 2008 

Exportaciones 261,419 202,483 166,639 150,702 198,509 

Producción 1,350,000 1,200,000 1,050,000 975,000 900,000 

Participación 19.364 16.874 15.870 15.457 22.057 

Fuente: Dirección General de Ganadería y Centro de Exportación e Inversión, Informe 2009 

3.4 Exportaciones de Miel de Abejas 

Las exportaciones de miel de abejas  de la República Dominicana presentan una 

tendencia decreciente en los años 2004-2007, presentando  una variación absoluta 

negativa de 62,910 kilogramos. 
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 Para  el   año 2008 se  observa cierta recuperación  Según el cuadro no 5.   El destino 

de las exportaciones  de miel de abejas es hacia las  islas del Mar Caribe, 

especialmente Puerto Rico y los Estados Unidos de Norteamérica.  

 

A partir del año 2005, las exportaciones hacia los Estados Unidos disminuyeron 

drásticamente, producto de las restricciones sanitarias impuestas por las autoridades 

de la Food Drugs Administration. Mientras que las exportaciones hacia Puerto Rico se 

incrementan  reportando una variación absoluta positiva de 105,601 kilogramos 

durante el periodo. 

 
Cuadro Núm. 6 

  Volumen de las Exportaciones de Miel de Abejas de República Dominicana  por Pais 
(2004-2008) 

(KG)    

 

Gráfico Núm. 1 

 

   Fuente: CEI-RD, 2009 

Es importante destacar que la participación de las exportaciones hacia Puerto Rico   

pasó del 50% en el año 2004 al 90% en el año 2008. La explicación de este 

comportamiento es producto de la triangulación que se genera en el flujo de la miel de 

abeja procedente de  la República Dominicana, Puerto Rico y los Estados Unidos. 
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Nuestras mieles son re-exportadas desde Puerto Rico hacia los Estados Unidos, 

porque    los  requerimientos de origen que le exigen son menores, dadas las 

relaciones socio-políticas con los Estados Unidos. 

 

Grafico Núm. 2    
Volumen de las Exportaciones Totales y Puerto Rico. 

Kg 2004-2008 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: CEI-RD, 2009 

3.5 Análisis de Precios: Mercado Nacional y Mercado Internacional 

La actividad apícola 

en la República 

Dominicana se 

caracteriza por la 

alta variabilidad de 

los precios y la 

cantidad de miel 

disponible en un 

momento 

determinado. Para 

la formación de 

precios los intermediarios-envasadores no toman en consideración atributos tales 

como densidad, el color, olor, sabor. Por el lado de la oferta es función de los 

siguientes factores: Estacionalidad de la producción, volumen generado por los 
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apicultores  durante la cosecha y nivel de compromisos contraídos con el intermediario-

comprador. Para el año 2009 el precio inicial en los meses febrero ïmarzo fue de RD$ 

9,000 el tanque y al término del  periodo de cosecha (meses de julio-agosto-

septiembre) el precio alcanzo el valor de RD$ 15,000  por tanque de 60 galones. El 

precio promedio durante la cosecha del 2009 fue de RD$ 11,350. 

Cuadro Núm. 7 
Precios Promedios Registrados  

Cosecha 2009. 

Frecuencia Precio promedio 
RD$/tanque 

Media 
Ponderada 

5 12,500 62,500 

5 11,000 55,000 

2 9,000 18,000 

7 12,000 84,000 

4 13,000 52,000 

2 13,500 27,000 

4 10,500 42,000 

29  11,350 
Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010. 

Cuadro Núm. 8 
  Proceso Comercialización 

 

Preguntas Realizadas No % Si % 

Envasa Usted Miel  No 95 Si 5 

Pago Diferencia Precio Color No 100 Si 0 

Pago Diferencia Precio  
Densidad 

No 100 Si 0 

Pago Diferencia  Precio Otro 
Atributo  

No 100 Si 0 

Pago Diferencia Precio 
Estacionalidad 

No 0 Si 100 

Diferencial de Precio Inicio 
Cosecha 

No 0 Si 100 

Diferencial de Precio Final 
Cosecha 

No 0 Si 100 

Recibe apoyo del comprador No 100 Si 0 

Tipo de apoyo-Dinero Prestado No 60 Si 40 

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010. 

 

Por el lado de  la demanda, existe un oligopolio de compradores de miel de abejas en 

la zona, que establece las condiciones y los precios de venta. Los apicultores indicaron 



19 
 

que se presentan diferencias de precios si el comprador es un intermediario-

exportador, cuyo precio promedio  de compra fue de RD$12,000. Los productores 

consideran que los compradores-intermediarios actuales mejoraran sus precios si ellos 

pueden acopiar, filtrar la producción y definir acuerdos de negociación con este 

mercado. 

A continuación, presentamos la relación entre el volumen de las exportaciones y el 

valor reportado Se observa que el valor  es siempre superior a la paridad, excepto para 

el año 2006, durante el cual, la relación del valor respecto al volumen fue menor que 

este. El significado de esta relación es que el dinamismo de la miel como producto en 

el mercado, en términos de intercambio, no se ha deteriorado, aunque los volúmenes  

han disminuido.  

Grafico Núm.  3   
Relación Valor /volumen de las Exportaciones de Miel.                       

 2004-2008 
 

 

 

 

 

 

 

 

Equivalencias 

Precios promedios por tanque RD$ 11,350 

RD$ 11,350/300 kilogramos= RD$ 37.83 /kilogramo 

RD$ 11,350/291.5=38.94 kilogramos 

RD$ 11,350/318= 35. 70 kilogramos 

   Precio de Venta apicultor al intermediario 

US$1.18 / kilogramos (precio exportación 2008)*35.5 tasa de cambio 2009=RD$41.89 

Entrevistando a los intermediarios exportadores nos indicaron que el precio real 

pagado por el importador  es de US$ 2.0  kilogramos, equivalente a RD$  RD$ 71.0 
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Con este precio el diferencial seria de RD$ 30.00/kg. Si comparamos los precios 

pagados por las  importaciones de mieles a los Estados Unidos  desde los principales 

países exportadores, observamos que los precios están sobre los US$2.0 kilogramos. 

En el cuadro Núm. 9 se presentan los  precios promedio de la miel a granel pagado en 

Estados Unidos, contenedor incluido y derechos pagos 

Cuadro Núm. 9  
Precios de la Miel pagados en Estados Unidos                                         

      Mes de Septiembre 2009 
  Origen Tipo de Miel US$/Kg 

Argentina Multiflora/White 3,10-3,2 

Argentina Multiflora/extra light ámbar 3,10-3,2 

Brasil Multiflora/extra light ámbar 2,9-3,08 

Brasil Multiflora/light ámbar 2,7-2,8 

Vietnam Multiflora/light ámbar 2,15-2,5 

Thai Multiflora/extra Light ámbar 2,57 

India Multiflora/light ámbar 2,15-2,5 

       Fuente: http://www.marketnews.usda.gov/portal/fv/honey 

3.6 Mercado al Detalle: Consumidor Institucional  

En las zonas rurales, la miel no es un producto comercial, y regularmente es donado a 

los familiares y amigos de los apicultores. La comercialización de la miel de abeja en la 

República Dominicana se concentra en los  centros urbanos, específicamente en la 

provincia de Santiago y la ciudad capital Santo Domingo, donde se encuentra la mayor 

concentración de población y la del mayor poder adquisitivo del territorio nacional.  

 

 Es importante mencionar que no se considerará el estudio del mercado del 

consumidor individual (consumidores propiamente tal). La miel se considera un 

producto de consumo no masivo, con lo cual la recolección de información a través de 

encuestas se hace compleja desde el punto de vista de tiempo y molestia hacia al 

consumidor.  

 

 Para conocer el perfil de comportamiento de las personas que realizan la compra de 

miel y caracterizarlas, utilizaremos a los consumidores institucionales, los 

supermercados, como referencia para obtener conclusiones acerca del consumidor 

individual.  Fueron considerados establecimientos comerciales que venden miel a los 

consumidores individuales en la ciudad Santo Domingo, cuyos resultados nos sugieren 

esperar comportamientos  de comercialización semejantes a otras ciudades del pais. 

http://www.marketnews.usda.gov/portal/fv/honey
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Los establecimientos elegidos para el estudio fueron tres (3), los cuales se enuncian a 

continuación: La Sirena Multicentro Churchill, Supermercado  Bravo y Supermercado 

Carrefour y Minimarket Gela. 

 

Para este tipo de mercado en particular interesa conocer datos de orden cuantitativo 

principalmente, como son volúmenes tranzados, rotación de inventarios  y formas de 

pago del producto.  Se elaboró un cuestionario, el cual se divide en cinco grandes 

tópicos, que son los siguientes: 

 

1.- Etapa de distribución del producto. 

¶ Existencia de intermediarios.  

¶ Forma de abastecimiento.   

2.- Características de envasado del producto.  

¶ Envase de mayor rotación  

¶ Características del etiquetado.   

3.- Atributos del producto. 

¶ Marca de miel más vendida  

¶ Existencia de relación precio/marca.  

4.- Volúmenes transados. 

¶ Volúmenes comprados actualmente  

¶ Nivel de rotación del producto.   

5.- Motivos de consumo. 

¶ Motivo de compra  

¶ Atributos más valorados.   

 

3.7 Resultados de entrevistas a consumidores institucionales 

Los intermediarios-envasadores crean sus marcas de mieles para ser comercializadas 

en los supermercados y otros tipos de establecimientos, los cuales las adquieren de 

diferentes apiarios, realizando mezclas de las mismas. La opinión de la cooperativa  es  
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que existe una demanda insatisfecha ante la presencia de la adulteración de la miel 

con otros componentes, tales como syrop de maíz, glucosa, entre otros elementos 

incorporados. 

 

 

Cuadro Núm. 10   
Marcas de Mieles Encontradas, Envases Utilizados y precios  en los supermercados 

visitados 

Nombre de la Marca Contenido 
Envase 

Precios     
RD% 

Miel Punta Rusia     y Miel Pura de Abejas 
16 onzas  60.00 

32 140.00 

Miel del Campo Syrop  16 onzas  55.00 

Miel Pura del Campo 
16 onzas  70.00 

32 onzas  140.00 

Miel de Abejas Cohen 0.5 galón  326.00 

Miel de Abejas Grado A. 100% Natural 32 onzas  155.00 

 

A continuación se presentan los resultados obtenidos de las entrevistas realizadas a  

los encargados de compra de alimentos de los tres Supermercados y un  Minimarket. 

Se presentan los resultados a las distintas interrogantes en forma conjunta para cada 

uno de los establecimientos.  

 

Cuadro Núm.  11 
¿Qué cree Usted que motiva al consumidor para realizar la compra? 

Motivación Consumidor a la Compra Valoración  Porcentual 

Acompañamiento en las Comidas 30 

Dietas - 

Ocasiones Especiales 10 

Motivos de Salud 60 

Otra Razón - 

Total  100 

 

De acuerdo a las respuestas el 30% de los compradores la utiliza como 

acompañamiento en comidas (frutas, edulcorantes,) el 10% en ocasiones especiales y 

el 60% por motivo de salud. 
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Cuadro Núm. 12  ¿Cuál cree usted que son los atributos más valorados en la miel de 

abeja por los consumidores? Enumere en orden de preferencia los 5 atributos más 

importantes (siendo el 5 el de mayor preferencia y el 1 el de menor preferencia)  

Atributos Valor Ordinal 

Densidad 4 

 Precio 1 

 Sabor - 

 Olor - 

 Color 2 

 Envase  5 

Información Nutricional - 

Enfermedades  es Recomendada 3 

Promociones - 

 

El primer atributo fue el precio, seguido del color, por salud, densidad cuarto y el tipo 

de envase el quinto lugar.
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Cuadro Núm.  13.    Características Consumidores Institucionales ïSupermercados 

                                Supermercados  
Preguntas  

Multicentro  
Churchill La Sirena  

Carrefour Supermercado Bravo Supermercado 
Gela 

Pasa la miel por intermediarios o es 
entregada directamente por el 
productor?, 

Intermediarios Intermediarios Intermediarios Intermediarios 

Cuál es la regularidad en el tiempo de 
entrega del producto hasta sus bodegas? 

Depende del 
inventario disponible 

Depende del 
inventario disponible 

Depende del 
inventario disponible 

Depende del 
inventario   

¿Cuál es el procedimiento de 
abastecimiento del producto?  
 
 

Cajas embaladas de 
24 unidades pequeñas 
(500 gr.) y12 grandes ( 
1 kg.), 

Cajas embaladas de 
24 unidades 
pequeñas (500 gr.) y 
12 grandes ( 1 kg.) 

Cajas embaladas de 
24 unidades pequeñas 
(500 gr.) y 6 grandes ( 
1 kg.), 

Cajas embaladas 
de 12 unidades 
pequeñas (500 gr.) 
y 6 grandes ( 1 kg.) 

¿Cuáles son las formas en que se efectúa 
el pago del producto? 

La forma de pago 
actual es cada 60 días 

La forma de pago 
actual es cada 60 
días 

La forma de pago 
actual es cada 60 días 

La forma de pago 
actual es cada 60 
días 

¿Estaría dispuesto a permitir algún tipo 
de promoción y en cuáles condiciones? 

No degustaciones 
Otras formas  
promocionales 
estarían de  
dispuestos  a 
realizarlas  

Si estarían 
dispuestos a realizar 
cualquier tipo 
promociones. 

No degustaciones 
Otras formas  
promocionales 
estarían de  
dispuestos  a 
realizarlas 

Si estarían 
dispuestos a 
realizar cualquier 
tipo promoción. 

 ¿ Cuál es el volumen, (en Kg.) que 
actualmente compran?, ¿Por cuánto 
tiempo satisfacen su demanda?, 
¿Estarían dispuestos a comprar mayor 
cantidad 

La compra  del 
producto, se estima 
entre 170 a 200 
(Kg./mes). La 
satisfacción de la 
demanda va de 
acuerdo al nivel de 
rotación del producto 

La compra actual 
corresponde a 110 
(Kg./mes). El 
volumen de compra 
está asociado 
proporcionalmente al 
nivel de venta .. 

 La compra 
actual es de 125 
(Kg./mes). La 
demanda se satisface 
por un periodo 
aproximado de 3 
meses y no estarían 
dispuesto a comprar 
mayor cantidad,  

baja rotación del 
producto. La 
compra actual 
50kg/mes. 

De qué volúmenes son los envases (en 
peso) con más rotación? Tipos de 
envases 

El envase de mayor 
rotación es el de 500 
gr., seguido por el de 1 
kg. 

Envase mayor 
rotación 1kg/mes 

El envase mayor 
rotación es 500 gr. 
seguido por  de 1 kg. 

El envase de mayor 
rotación es el de 
500 gr., 

De qué volúmenes son los envases (en 
peso) con más rotación? Tipos de 
envases 

El envase de mayor 
aceptación de  plástico 
y/o de boca ancha 

Envases 
tradicionales 
plásticos 

Envases tradicionales 
plásticos 

Envases 
tradicionales 
plásticos 
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para disponerlo con 
cuchara  

¿Cuál es la marca de miel que más se 
vende?, ¿Cree Usted que es de vital 
importancia la marca para que se realice 
la compra del producto?  

No existe una marca 
de miel específica con 
más venta,   

No es de importancia 
la marca para que se 
realice la compra del 
producto  

No existe una marca 
de miel específica con 
más venta 

no es de 
importancia la 
marca para que se 
realice la compra 
del producto 

¿Existe una relación precio/marca, es 
decir, la marca más conocida es la más 
cara? 

 Si  existe una relación 
precio/marca.  

En este caso la 
relación más 
importante es 
precio/presentación 

Si  existe una relación 
precio/marca. 

Si  existe una 
relación 
precio/marca. 

¿Las personas tienden a preferir miel en 
algún estado en particular, ya sea sólido, 
líquido, o no tiene importancia? 

Prefieren mieles 
densas pero no 
solidas 

Prefieren mieles 
densas pero no 
solidas 

Prefieren mieles 
densas pero no 
solidas 

Prefieren mieles 
densas pero no 
solidas 

iv) ¿Existe algún tipo de color que los 
consumidores prefieran más, por ejemplo 
miel clara, oscura o intermedia, o no tiene 
relevancia el color?  

Si ámbar caramelo 
transparente.  
 

no tiene relevancia el 
color . 

Si ámbar caramelo 
transparente.  
 

Si ámbar caramelo 
transparente.  
 

  

En este parte es importante destacar que hay una tendencia a la estandarización para acceder al mercado nacional en la plataforma 

de supermercados y construir con base en esto. 

3.8 Cadena de Comercialización 

En la cadena de comercialización se identificaron  cuatro eslabones  fundamentales los cuales se enuncian a continuación: 

Apicultor 

Intermediario-Exportador 

Distribuidor Institucional (supermercados-laboratorios-reposterías) 

Consumidor final. 
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Mapa de Distribución de la Miel en la República Dominicana. 

 

  

 

 

 

 

 

   

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El proceso de  comercialización de la miel de abejas en la República Dominicana es el 

siguiente: i) El  apicultor generalmente vende su producción a los intermediarios, aunque 

identificamos algunos apicultores que también son intermediarios y detallistas, tanto para el 

consumo directo y también venden a otras categorías de consumidores, como las 

panaderías de la zona, reposterías y laboratorios. ii) Los intermediarios compran a los 

apicultores (95%), los cuales pueden ser también exportadores  o venderles a los 

exportadores (82%), y a otros consumidores. iii)  Las panaderías, reposterías y laboratorios 

reciben mieles tanto de los intermediarios como de los apicultores, las cuales utilizan  para 

elaborar productos que serán ofertados a los consumidores. iv)  Fundamentalmente, los  

intermediarios venden mieles a los consumidores finales, aunque se identificaron 

productores que venden mieles al detalle.   

 

 

Apicultor 

Comercialización -

exportadores-Envasadores  

 

 

  

82%  82%- Exportadores95% 

Miel Transformación -

Intermediarios 

Panaderías  Reposterías  y  

Laboratorios  

 

Mercado al Detalle  

Supermercados / 

Colmados/Paradores/Farma

cias 

Brokers/Agentes 

Intermediarios en 

Puerto Rico y USA 

Miel Empaque, Rotulado, 

Envasado-Intermediarios 

Consumidor Final 
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IV. LA PRODUCCIÓN DE MIEL DE ABEJAS ZONA DE ESTUDIO 

Los factores que inciden en la producción de miel son los siguientes: la cobertura vegetal, la 

floración, el número de colmenas por colmenar,  la humedad, el manejo adecuado del 

apiario y los equipos necesarios para la cosecha de la miel. En el presente estudio se 

analiza la incidencia  de cada uno de estos factores  en las tres provincias del noroeste de 

la República Dominicana. 

4.1 Análisis de la oferta 

Según el Registro de Productores Agropecuarios realizado por la Secretaría de Estado de 

Agricultura (SEA) en 1998, existen en el país unos 3,454 apicultores con un total de 74,654 

colmenas, de las cuales aproximadamente el 40% son rústicas. De acuerdo a estimaciones 

de la Dirección de Ganadería DGG, en la actualidad hay aproximadamente unas 100,000 

colmenas con igual proporción de rústicas, con un número semejante de apicultores, en su 

mayoría agrupados en 38 asociaciones distribuidas en todo el país. 

 

La  escasa información recopilada por los organismos públicos y privados que trabajan  con 

este tema, constituye una de las profundas deficiencias de la actividad apícola en la 

República Dominicana.  Las informaciones disponibles están constituidas por estimaciones 

y de acuerdo las opiniones de los apicultores, se registra tendencia a subestimar la 

producción declarada. Tomando estos factores en consideración, en el Cuadro No. 14 se  

muestra la producción de miel de abejas para el periodo 2004-2009, presentando una 

tendencia negativa promedio de 12.0% y se registró una variación  negativa entre el 2004 al 

2009 de 825 toneladas. 

 

Cuadro Núm.    14 
Producción Estimada de Miel de Abejas. 2004-2009 

PRODUCCIÓN ESTIMADA DE MIEL  (2004-2009) T.C 

Año Tanques Kilogramos Toneladas  

2004 4,500 1,350,000 1,485  

2005 4,000 1,200,000 1,320 (11.0) 

2006 3,500 1,050,000 1,155 (12.5) 

2007 3,250 975,000 1,072 (7.2) 

2008 3,000 900,000 990 (7.6) 

2009 2,000 600,000 660 (33.0) 

              Fuente: División Apícola, Dirección General de Ganadería. 

La producción nacional de miel ha disminuido,  debido fundamentalmente  por el cambio 

climático y la deforestación en zonas apícolas; por el desarrollo de actividades 

agropecuarias de  tecnologías intensivas en zonas con vocación de bosque, por 

desconocimiento en el manejo productivo y  sanitario del apiario (alta incidencia de la 
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enfermedad en las abejas denominada la Varroasis) y baja inversión en equipos necesarios 

para producción en la  colmena, en la extracción y acopio de la miel. Todos estos factores 

han incidido en la disminución de la  productividad en los últimos años. 

 

4.2 Oferta de la Región Noroeste 

Tomando como referencia el  Registro Nacional de Productores del 1998, en la región 

noroeste existían 22,293 colmenas que representaban   el 30 % del total nacional registrado 

en esa fecha. De acuerdo a estimaciones del Presidente de la Red Apicola Nacional, los 

dirigentes de la Cooperativa y otras personas versadas, la región noroeste aporta alrededor 

del 60% de la producción nacional de miel de abejas. En relación a la importancia de la 

cooperativa, su aporte en la producción de miel,  es aproximadamente de 880 tanques que 

representan el 40% de la producción nacional. 

 

Se realizó una encuesta donde se obtuvo un panorama de la estacionalidad de la 

producción, además de aspectos como: número de colmenas, número de colmenas 

productivas, producción y perspectivas productivas para este año. De acuerdo a la encuesta 

realizada a 30 apicultores que constituyen el 30% de la población total de 98 apicultores 

que pertenecen a la cooperativa, la sumatoria de la producción reportada fue de 218 

tanques y un total de 4,892 colmenas, para una productividad de 22 colmenas por tanque. 

Si estos resultados son extrapolados a toda la población, el resultado es de 886 tanques. Es 

preciso destacar que en el distrito de Monte Cristi hay un  productor con 1700 colmenas. 

 

Cuadro Núm. 15   Estimación de la Producción de Miel de Abejas Región Noroeste 

Zona Producción Producción  Actual 
de Tanques 

Participación 
Porcentual 

Monte Cristi 460 52.2 

Santiago Rodríguez 120 13.6 

Villa Vásquez 200 22.7 

Dajabon  100 11.4 

Total 880 100.0 
  Fuente: Estimación realizada con directivos de los núcleos de apicultores y datos generados por la encuesta. 

4.3 Estacionalidad de la producción zona noroeste 

La floración es una variable determinante que pocas  veces los apicultores pueden elegir y 

controlar. Son mejores las floraciones largas y escalonadas desde principio de la primavera 

hasta finales del otoño. Una  floración corta y explosiva,  si las colonias no están 

suficientemente fuertes o si el clima viene lluvioso durante la floración, se pasa y el 

productor se queda sin cosecha. De acuerdo a los apicultores, las floraciones en la zona se 

concentran en los meses mitad de enero hasta mayo.   
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 En la provincia de  Dajabon el clima es más húmedo. La cosecha empieza temprano en los 

meses de noviembre a mayo. Las flores predominantes, primeramente son  Bejuco de Indio 

y Campeche. En segundo lugar las flores de Gina, Guarana, Piñón Cubano. En la zona de 

Monte Cristi  y Villa Vásquez,  el clima es más seco. El periodo de cosecha comienza en 

enero-mayo  y predominan las siguientes flores Manglar y Cambrón,  cuya miel es de color 

ámbar clara y cristaliza fácilmente. Se sigue el  Bejuco de Indio ámbar clara, Campanita y 

Santa María, la cual da una miel muy clara, casi sin color. Las flores del   Cactus y las de 

Guatapanal dan una miel oscura. 

 

Cuadro Núm. 16  Calendario de la Producción de miel de abejas Región Noroeste 

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Zona Monte Cristi 

Meses de Cosecha 

Ene Feb Mar Abr May jun Jul agost Sep Oct nov Dic 

                        

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Zona Villa Vásquez 

Meses de Cosecha 

Ene Feb Mar Abr May jun Jul agost Sep Oct nov Dic 

                        

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Zona Dajabon 

Meses de Cosecha 

Ene Feb Mar Abr May jun Jul Agost Sep Oct nov Dic 

                        

Calendario de Cosecha de Miel de Abejas Santiago Rodríguez 

Meses de Cosecha 

Ene Feb Mar abr May jun Jul agost Sep oct nov Dic 

                        

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010.  
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Los meses sombreados corresponden a la mayor intensidad de las floraciones y mayor 

cantidad de producción de miel. Durante el resto del año se producen floraciones pero son 

consideradas para el mantenimiento de las abejas. Cuando en la zona de percoreo no hay 

plantas con floración para el mantenimiento, el apicultor alimenta a las abejas con azúcar 

diluida en agua. 

 

Estos periodos de cosecha pueden variar de un año a otro, más  productivos o menos 

productivos.  También,  pueden ser más cortos o más largos, realizándose  tres y cuatro  

cosechas y a veces solamente una  durante el  año. Todo dependerá del clima registrado.  

Si las floraciones son intensas, pero rápidas,  las abejas  no podrán  aprovechar  y realizar 

mejor el percoreo. En conclusión, la apicultura se caracteriza por ser una actividad 

altamente sensitiva al medio ambiente: clima, vegetación y aéreas circundantes. 

4.4 El número de colmenas por colmenar 

El número de colmenas por colmenar está  en relación  directa a la floración del entorno 

pero, en general, se considera que en la región de estudio  que tiene  flora natural 

abundante, es aconsejable  no sobrepasar el número de 50 colmenas por colmenar. El 

ámbito de los apicultores encuestados abarco 4892 colmenas, de las cuales el 80% eran 

cajas dobles y el 20% cajas triples. 

 

De acuerdo a las entrevistas realizadas a los directivos de la cooperativa Salvador Ferrer, 

los apicultores de la zona se podrían clasificar de acuerdo al número de colmenas que 

tengan en producción  y el porcentaje de la miel cosechada vendida, en las siguientes 

categorías:  

A) Productor familiar, aquel cuya producción total es para autoconsumo y tiene menos 

de 20 colmenas. 

B) Productor  muy pequeño, aquel que vende más del 60% de su producción y  tiene 

menos de 50 colmenas. 

C) Productor pequeño, aquel que vende más del 80%  y tiene  ente 51-y 100 

colmenas. 

D) Productor Mediano, aquel que vende más del 85% de su producción y tiene entre 

101-200 colmenas.  

E) Productor grande y muy grande  que vende más del 95% de su producción. 

En conclusión, la amplitud del número de colmenas por apiario es muy significativa, 

repercutiendo en la producción y la comercialización de la miel. Los productores grandes 

marcan el precio de ventas y las condiciones de comercialización. 
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Cuadro Núm. 17   
 Categorización de productores por cantidad de colmenas 
Categoría Numero de Colmenas Número de 

Productores 
Porcentaje 

Productor  Auto Consumo 0-20 colmenas 2 6.6 

Productor  muy  Pequeño Menos de 50 colmenas 7 23.3 

Productor Pequeño 51-100 colmenas 10 33.3 

Productor Mediano 101-200 colmenas 3 10.0 

Productores  Grande 201-300 3 10.0 

Productor Muy Grande 300 colmenas adelante 5 16.6 

Total   30 100.0 

 

 

 

 

 

Es importante destacar, que  todos los apicultores pertenecientes a la cooperativa producen 

miel en cajas  construidas de acuerdo a los requerimientos, las cuales fueron facilitadas 

dentro del programa de apoyo recibido por varias instituciones internacionales. Los 

apicultores aportaban el 50% del valor de las mismas. Pero por efectos del medio ambiente, 

estas cajas se han deteriorado. La sustitución por una madera más resistente es 

recomendable.  Este proceso de sustituir el barril o cajas rusticas por cajas dobles o triples,  

eficientizó  la producción de miel de abejas  en las tres provincias bajo estudio.  

4.5 Características de los principales apicultores 

De acuerdo a datos suministrados por la directiva  de la asociación, registrados en  las 

asociaciones hay aproximadamente 175 productores, de los cuales 98 son socios de la 

cooperativa. De acuerdo al Censo realizado por la Dirección de Ganadería en 2005, en la 

región se identificaron 420 apicultores, resultando que unos 225 apicultores no participan en 

las asociaciones ni en la cooperativa. Estos resultados reflejan falta de unidad y  fuerte 

dispersión  entre los apicultores. La explicación del fenómeno expresada por los directivos 

fue la siguiente: los productores solamente se acercan a las asociaciones cuando se 

informan de alguna donación y/o proyectos  que les generen  algún beneficio. 

 

 

               Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010. 
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De acuerdo a la encuesta realizada en la zona noroeste la edad promedio de los apicultores 

es de 54.2 años,  concentrándose la muestra en  un 70% en apicultores mayores de 50 

años. Ver cuadro Anexo.  En relación  al número de años  relacionados con la actividad 

apícola se obtuvo una media de 23 años. Para el  nivel de educación formal medido por el 

número de años cursados, los apicultores sin educación fue de 8%, con educación primaria 

44%, secundaria o media 28%, Técnico Agrícola 8% y graduados universitarios 12%. 

Cuadro Núm. 18 
Edad de los Apicultores Encuestados 

Distribución                 
Edad 

Frecuencia 
Absoluta 

% 

menores de 50 8 26.67 

50-60 12 40.00 

61-70 7 23.33 

mayor 70 3 10.00 

 Total  30 100.00 

                           Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010. 

El perfil de la actividad apícola  en la República Dominicana es de tipo  marginal, no se 

considera una actividad empresarial para invertir  esfuerzos ó recursos con el objetivo de 

obtener rentabilidad y retorno de la inversión. De acuerdo a la  pregunta para identificar a la 

apicultura como fuente generadora de ingresos, los resultados son presentados en el 

cuadro Núm. 19. Los apicultores identificaron como primera actividad generadora de 

ingresos a la agricultura el 24%, ganadería 4%, empleado privado 28%,  empresario 12% y 

la apicultura el 28%. Como segunda actividad generadora de ingresos  la apicultura obtuvo 

el 61%. 

 

Cuadro No.  19    
Identificación Actividades Generadoras de Ingresos 

  Primera Actividad Segunda Actividad  

Actividad Frecuenci
a Absoluta 

% Frecuencia 
Absoluta 

  % 

Agricultor 6 24.0 2 11.1 

Ganadero 1 4.0 3 16.7 

Empleado 
Privado 

7 28.0 2 11.1 

Empleado 
Publico 

1 4.0   

Apicultor 7 28.0 11 61.1 

Empresario 3 12.0   

Total  25 100.00 18 100.00 

Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010. 
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4.6 Cobertura vegetal. 

La cobertura vegetal debe ser  continua alrededor de las colmenas, para evitar grandes 

masas de agua o autopistas que reducirían el área de pecoreo. También es recomendable 

que la floración no dependa de cultivos agrícolas intensivos. La teoría es que una abeja 

tiene un radio de pecoreo de 3 km, e incluso más, pero prefiere no alejarse más de uno de 

su colonia. A mayor distancia recorrida mayor será el gasto de energía y menor la 

producción de la colmena. Si consideramos un radio de pecoréo de un kilómetro, las abejas 

dispondrán de 300 hectáreas de pasto. Este círculo alrededor del apiario va a determinar la 

cosecha de miel. En el caso de las provincias incluidas en este estudio,  la continua  

desforestación ha impactado negativamente la cosecha de miel. Sobre todo en la provincia 

de Santiago Rodríguez, en la cual, la intensidad de la  actividad ganadera ha conllevado la 

tala de árboles con flores de vocación melíferas.   

Cuadro Núm. 20 
Principales Problemas Identificados por los Apicultores 

Principales Problemas Numero Respuestas Ordenación 

Deforestación 21 Primer Lugar 

Sequia 13 Segundo Lugar 

Falta de Recursos 
Financieros 

12 Tercer Lugar 

Falta de Equipos 5 Cuarto Lugar 

Falta Entrenamiento 5 Quinto Lugar 

                          Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010. 

Condiciones de la producción: Una caja de abejas puede producir como  máximo 4.5 

galones, y la producción normal es de 2.5 galones, en  dicha producción incide la cantidad 

de  láminas que tiene cada una. Las láminas son fabricadas de cera. La variabilidad de la 

producción puede ser: por la floración, flujo de néctar, condición de los equipos,  y momento  

de floración. Anteriormente se llenaba una caja en 18 días. Ahora se toma un mes y hasta 

más. Puede cosecharse de 2 a 3 veces en el periodo de febrero a mayo. No se estimó la 

productividad promedio de la Cooperativa, porque no sería representativo. Existe  

significativa variación entre sus miembros. 

4.7 La humedad 

Es muy perjudicial para las abejas, ya que favorece la aparición de enfermedades como la 

micosis; y aislar perfectamente las colmenas del suelo. De acuerdo a las declaraciones de 

los apicultores la zona de Dajabon, este lugar presenta mayor humedad, lo que repercute 

en menor cantidad de miel recolectada. Por otro lado, la sequía también incide 



34 
 

negativamente en las abejas y en la cantidad de miel recolectada. Si no hay flores las 

abejas deben ser alimentadas por el apicultor. En caso contrario podrían mudarse a otras 

áreas con mejores condiciones. 

4.8 La Extracción y Envasado  de la miel 

La extracción es uno de los factores más 

importantes  de la cadena productiva, debido a que 

si es realizada de manera adecuada, cumpliendo 

con las normas de higiene y calidad y bajo las 

normas de buenas prácticas apícolas, constituye un 

factor de mucho  valor en la comercialización. Los 

elementos constitutivos mínimos son una sala 

techada y cerrada, una centrifuga de extracción y 

recipientes para descantar y envasar la miel 

obtenida. 

  

En la región noroeste, de acuerdo a la encuesta aplicada, el 80% de los apicultores utilizan  

centrifugas de 60% y/o, también, observamos casos de diseños  adaptados construidos  

localmente y  el 50% realiza la extracción  en una enramada, en la parte posterior a la 

vivienda del apicultor, que normalmente  no tiene los requerimientos esperados de 

inocuidad y calidad.  En el proceso de extracción intervienen otros apicultores que 

colaboran entre sí  sobre todo para el traslado de la colmena.  De esta manera disminuye el  

gasto  de mano de obra. 

Cuadro Núm. 21  
Proceso de Extracción 

Proceso  Extracción  No % Si % 

Tiene Usted Sala de Extracción 50 50 

Realiza la extracción mecánica 20 80 

Tamiza  la Miel 80 20 

Tiene Bateas de recolección 40 60 

Tiene Cubetas de envases 40 60 

Tiene Tanques de Envase 20 80 

                              Fuente: Encuesta realizada por el equipo técnico de CEFINOSA, 2010. 

Transporte Apicultor Intermediario 

¿Quién realiza el transporte apiario-Punto 
de venta? 

100  

¿Quién realiza el transporte Punto de 
Venta? 

 100 
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La medida de establecimiento de una red de salas 

de extracción y de  centros de acopio en los puntos 

de mayor concentración de producción de miel, 

repercutirá en  mejorar la calidad, higiene y en la 

organización de la distribución, para aumentar sus 

posibilidades de acceder a mercados que exigen 

este tipo de establecimientos  locales. En Dajabon 

se ha construido un centro de acopio para la 

extracción de miel, pero todavía no está 

funcionando.  

4.8.1 La Planta Procesadora de Villa Sinda 

La cooperativa con el apoyo del PMR2 construyó 

en Villa Sinda una planta por una inversión de RD$ 

4.8 millones  con el objetivo de realizar el proceso 

de la extracción, filtrado,  pasteurizado, acopio  y 

comercialización de la miel de los miembros. Las 

capacidades de las maquinarias para el 

procesamiento son las siguientes 15 tanques 

semanales proceso de pasteurización  y 50 tanques 

semanales proceso de filtrado. La capacidad  actual de almacenamiento es de 15 tanques  

procesados.  El uso de la energía será  de fuente  pública y  hay agua potable accesible. 

 

No obstante, se observaron  ciertas 

limitaciones en relación con esta planta, las 

cuales se enuncian a continuación: 

La ubicación, la accesibilidad será muy 

difícil para los apicultores  provenientes  de 

Dajabon, Santiago y Monte Cristi. El  costo 

del transporte, la contaminación por mal 

manejo y el deterioro posible de las cajas 

hasta la planta de Villa Sinda, inciden de 

manera negativa en esta operación. 

 


















































